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项目摘要

公益纪实节目《易居乐农，我们在行动》是由易居中国、东方卫视及

新浪微博联合出品，在上海市人民政府合作交流办公室和中国扶贫志愿服

务促进会的指导下，由易居乐农（即上海太德励互联网科技股份有限公司）

总策划、总冠名的国内首档以精准扶贫为主题的明星公益纪实节目。

《易居乐农我们在行动》第一季从 2018 年 2 月 28 日至 5月 23 日每周

三晚 22:00 在东方卫视播出，共计 13 集。节目首选国家级贫困县，六站分

别到达陕西省澄城县、云南省新平县、广西省龙胜县、贵州省务川县、河

北省丰宁县、青海省贵德县。节目由主持人陈蓉带领零片酬参与的艺人、

媒体人和企业家则组成“助农团队”，深入贫困山区、乡间地头和村民各

家各户，挖掘开发当地有特色的优质农副产品，通过“下乡选品、产品研

发、订货会推广、社区推广”四个核心步骤和流程，建立起一整套人人可

参与的消费扶贫模式，让扶贫助农转变为产业可持续性发展。

《易居乐农我们在行动》恪守“小成本、大情怀、正能量”的理念，

跨界创新，一方面打造“媒体+精准扶贫”新模式，联动了名人、企业、公

众，潜移默化地传递出社会携手、共同参与、互帮互助、支持扶贫的理念，

引发公众积极响应，为媒体行业践行精准扶贫做出了良好示范；另一方面，

将“社区支持农业”理念引入到节目中，把 CSA“社区支持农业发展”的

理念在千百万社区里进行推广，让千千万万的社区居民通过乐农社的平台

接触体验到来自贫困地区的好产品，通过线上下单消费来切实让农民增产

增收，持续脱贫致富。节目集结电视频道、线上渠道、线下资源等全方位

的媒体力量，为贫困地区打造特色销售产业链，实现了社会效益与经济效

益相统一。



2016-2017 年度优秀公共关系案例评选 案例报告

2

案例点评

此项由东方卫视、易居中国和新浪微博共同主办的公益宣传活动紧紧围绕中央当前

精准扶贫的中心工作，以博爱深情的行动与画面，现代化多媒体的传播手段以及名主持

名演员的影响力向社会展示了“授之以渔，实业扶贫”的良好示范效应，取得了十分有

价值的成果。此项活动之所以能获得成功的主要因素来自于以下三个方面：

1、 顶天立地的选题。“精准扶贫”是党和政府以及国家主要领导人所十分关心的

问题，也是党和国家的中心工作之一，此活动的选题紧跟主旋律，启动大手笔，

可谓“顶天”。而整个节目深入贫穷的乡村，接触淳朴的农民，自然朴实的交流，

在向观众展示贫困地区之困境的同时，也点燃了观众内心的激情，可谓“立地”。

从而使此节目能产生振聋发聩的强大社会效应。

2、 切实有效的行动。此项活动不同于以往的访贫节目，而是邀请了有经验有能力

的企业家和相关专家参与，现场进行调查研究，运筹策划，提出帮助当地农民实

业脱贫的有效方案，也通过媒体展现了当地的丰富资源，从而使节目的本身就成

为精准扶贫的践行者。

3、 全媒体的传播。此节目除在电视台播出外，还通过新浪微博等社交媒体进行广

泛传播，并由此引发广大网民的参与和点评，从而使其传播效应不断扩大，传播

效果倍增。

点评人：晁钢令（上海财经大学教授）


